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Zwei psycho-
logische

 Aktivgruppen

Phantom-
skribbling und 

Co-Design

Analyse des 
psychologi-
schen Codes

Identifizierung 
potentialstarker 

Zielgruppen

Auswahl pas-
sender Ideen-

schlüssel

Auswahl/ 
Konzeption
Kreativitäts-
techniken*

Zweitägiger Co-Innova-
tion Workshop mit einem 
interdisziplinären Team

Formulierung Grobkonzepte 
und Arbeitsaufteilung zur 
Ausarbeitung

Die Darstellung ist exemplarisch. U.U. kann auf eine Forschungsphase verzichtet, oder sie muss 
umfangreicher angelegt werden. Die Ideenentwicklung muss nicht unbedingt in einem Workshop 
erfolgen, etc. InsightArt ist eine Innovations-Philosophie aber keine starre Methode.

*In die Kreativitätstechniken werden die Forschungs-
ergebnisse und das sinnliche Material eingebaut

Sondierung der Ergebnisse 
und Konzeption der

weiteren Schritte

ggf. psychologi-
sche Prüfung v. 
Ideen/Prototypen

InsightArt Atelier

Beispiel für konkretes Vorgehen



Konsequent Insight-zentrierte Ideenentwick-• 
lung – damit Ideen die relevanten Bedürfnisse 
der Menschen treffen

Hohe Effizienz – durch gezielte und systematische • 
Ideenentwicklung und Vermeidung von Versuch 
und Irrtum

Andocken der Ideenentwicklung am visionären Kern • 
–  durch den konsequenten Einsatz von Visual Thinking 
und tiefenpsychologischer Forschung 

Kreative Freiheit der Ideenentwicklung und Absiche-• 
rung durch Forschung zugleich – auch revolutionäre 
Ideen docken an den Visionen der Menschen an

InsightArt eignet sich für die Entwicklung von 
Strategien, Produktinnovationen, Kommunika-

tionsdesigns etc., also für alle Innovationen, die 
den richtigen Nerv der Konsumenten treffen müs-

sen, um sexy und erfolgreich zu sein. 

Welche Vorteile bringt InsightArt?
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InsightArt Einsatzbereiche

Produkt-Prototyp (3D Druck) mit Verpackungsdesign
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Die Techniken von InsightArt
Im InsightArt-Prozess können – je nach Aufgabe und Bedarf – 
unterschiedlichste Techniken flexibel eingesetzt werden:

Psychologische Forschungs-
verfahren

Tiefeninterviews / Aktivgruppen• 
Beobachtung• 
Online-Tagebücher• 
etc. • 

Sinnliche Forschungsverfahren

Phantomskribbling / Storyskribbling• 
Stilexploration• 
Co-Design / Co-Prototyping• 
etc.• 

Settings für Ideenentwicklung

Innovations-Workshops• 
Consumerfit Gruppen• 
Desk-Creation• 
etc.• 

Kreativitätstechniken

Optimierungspyramide• 
Nimmo-Alternative• 
Provokation• 
etc.• 

Visualisierung

Research-Canvas• 
Trendmap• 
Persona / Lebensweltcollage• 
etc.• 



Auf der Webseite insightart.de finden Sie aus-
führliche Informationen, Beispiele und eine um-
fangreiche Sammlung passender Verfahren

Gerne stellen wir InsightArt in Ihrem Unterneh-
men vor 

Vereinbaren Sie gerne einen Termin mit uns

InsightArt©
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Michael Schütz 

schuetz@innch.de

Monika Heimann

heimann@innch.de

Tel: +49 (0) 221 1699 6356

Ihre Ansprechpartner

InsightArt finden Sie auch in unserem Buch 
zur Designpsychologie: 
Wie Design wirkt: Psychologische Prinzipien erfolg-
reicher Gestaltung
Rheinwerkverlag 2016, ISBN-10: 3836238586 

http://insightart.de/
mailto:heimann@innch.de
mailto:schuetz@innch.de

